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Google Ads para niciantes
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Cé é fi de quem?
Da Maria ao Joao Belo

Carlos Belo

-specialistaem lransformacao Uigital para PMES
dealista da N Coisas Digitais
@carlos.belo26 | @ncoisasdigitais

| Parceiro ‘ . AGCENCY Go gle
. K I
' CERTIFIED PARTNER



10min) - FALACAO
O5min) - PERGUNTAS
20min) - PRATICA
(05Min.) - PERGUNTAS




Vamos falar de
coisa boa?

GO Ogle restaurantes em sdo paulo

Todas Maps Imagens Noticias Shopping Mais Configuragdes Ferramentas

Aproximadamente 186.000.000 resultados (0,74 segundos)

Restaurantes italianos em SP | Bar de vinhos e sorveteria | eataly.com.br
www.eataly.com.br/restaurantes/sao-paulo v (11) 3279-3300
Sio 6 restaurantes teméaticos para vocé se sentir na Malia. Descubra 0 menu aqui!
La Risotteria - Trattoria Italia - Mare Pesce & Vino - Pasta & Pizza - Bistecca
. @ 1489 - Avenida Presidente Juscelino Kubitschek, S3o Paulo - SP

Paella é no La Paella | Espanhol, de frutos do mar

www.lapaellaexpress.comy/ v (11) 2893-4180
GO Ogle AdS Restaurante de tapas e paellas, com delivery @ eventos!

¢ Rua Antdnio de Macedo Soares, 1389, Sdo Paulo - SP




O google ads € apenas um

meio (ferramenta) para vocé
alcancar um objetivo.




Jornada do Cliente!
O tal do funil de
vendas

- 0s consumidores sao Os consumidores processam § Levados pela curiosidade, Reforgados pelas informagGes Com o tempo, 0s
L St e P qooaue e ayue oau 0s consumidores Racion A, oo conaamuaorns wpsy :
é uma longa lista de marcas  expostos — criando memoria  pesquisam ativamente decidem comprar uma marca  desenvolver uma sensagao =
§ em fungao de experiéncias _Igew ou ampliando parmﬂf coes especifica e inte ﬁf e fidelidade & marca, @NIMOoOX
@ 8 Ppassadas, comunicagoes raongo prazo — adi i &os e forma mais proflwfu em retencao,
S -8 de marketing e/ou defesa e sao atraidos somente para  da familia, da midia e/ou de processos de compra, recompra e defesa da Awareness
~ damarca por clientes. uma lista curta de marcas. direto das marcas. CONSUMO e/0U Servigo. marca perante seus pares.
g ) _ _ o , Consideration
= * Aprender sobre a * Ser atraido pelas marcas  * Pedir conselhos a amigos  * Comprar na loja fisica * Continuar usando a
g marca com seus pares * Criar um conjunto * Pesquisar avaliacoes ou on-line marca
E 8 * Serexposto de marcas que serao on-line do produto  Usar o produto pela * Recomprar a marca
20 inadvertidamente a levadas em consideracao * Contatar central de primeira vez * Recomendar a marca Decision
% propaganda da marca atendimento ¢ Reclamar de um a outros
2 2 - Lembrar-se de * Comparar pregos problema
a g\ experiéncia passada * Testar o produto nas * Obter atendimento
8 lojas s

Figura 5.2 Mapeamento do caminho do consumidor ao longo dos cinco As



Micro Momentos

- U guero saber/conhecer
U guero Ir

- U guero comprar

U quero fazer




Me conta ai, 0 que

voce sabe?

\Vamos alinnar as iadeias

Coogle Ads, ja Tez tratego pago,
eads, palavras chaves, . ..
nunca vi s ouco falar




Derek,

Meu Deus

Palavras Cnhaves
MOressoes,
Cligues (CPC);
Conversoes
Vietas

Opjetivo;
'Nntegracoes.




Conselhos para

iniciantes

1. Nao supestime a concorréncia

2. Google Ads nao é Marketing Digital
3. Conheca seu publico alvo
4.Conheca o seu produto e/ou servicos
5. Flgue atento ao seu mercado




Antes de iniciar

uma campanha ...

‘Nicle corm Dasico

Defina um orcamento;
Local de exibicao,
HOrarios;

Defina seu produto/servico em poucas palavras
-scolna um opjetivo.
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Estamos quase la

Organizacao do Ads

CONTA

-Campanna

—Crupo de ANUncios
—-ANUNCIOS



Duvidas?

CASO/DUVIDAS HRIA

8 -~

LER(0S'SLIDESIDE NOVOVOCE : .
et O SEM DUVIDAS  COM DUVIDAS




Vamos ao que
importa!




Obrigado!

e pro
meu tcc
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